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19 SITES DU RÉSEAU DES SITES REMARQUABLES -  13 PARTENAIRES

CITADELLE DE BLAYE
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Cité du vin

Tour Pey Berland

Cimetière Saint Romain

Porte Cailhau

Flêche Saint Michel EN TRAVAUX

Grosse Cloche

Eglise monolithe Saint 
Emilion

Château de Cazeneuve

Château de Roquetaillade

Citadelle de Blaye

Château ducal de 
Cadillac

Abbaye de la Sauve 
Majeure

Grotte de Pair-non-Pair

Château de La Brède

Château de Vayres

Phare du Cap Ferret

Fort Médoc

Phare de Cordouan

FRÉQUENTATION DANS LES SITES DU RÉSEAU

2022202120202019 2022202120202019

440 086 402 707 471 981 

99 658  83 079  
  

129 446  
  

60 500  48 198  122 218  

50 363   22 774   80 833   

37 930    24 906   
  

28 334    
  

33 450   37 560   50 212   35 286     

À noter que les sites peinent à retrouver la clientèle des bus, notamment pour les groupes du 3ème âge d’avant COVID.
Fermetures partielles des sites en 2021 en raison de la COVID. 
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La promotion du réseau - actions structurantes
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Carnet de secret V1 Carnet de secret V2 Carnet de secret V3

Réseau des Iconiques sur la carte touristiques Gironde 

Réseau des Iconiques sur la carte vignoble & Pulpe

Rubrique dédiée sur le site Internet de Gironde Tourisme - 1 page par site

Cartes postales

Affiches des Iconiques

Création des podcasts et promotion radio et plates-formes

Page Facebook Iconiques et réseaux sociaux

Tiré à part Sud Ouest



La promotion du réseau - animation du réseau
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Jeu concours radio 

2021 2022 2023

Valorisation par les photos de l’influenceur Loïc Lagarde

Campagne printemps 
spéciale patrimoine

Lancement Guide Vert 
Michelin

Soirée Maison Nouvelle 
Aquitaine - Annulée

(Covid)

Iconiques valorisés dans les campagnes bons plans

Soirée des patrimoines. 
Coups de coeur - 

Annulée
(Grèves)

Coups de coeur



Animation du réseau
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Rubrique dédiée sur site pro de Gironde Tourisme 
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Webinaire Tourisme & 
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découverte

Réflexion sur la 
tarification 

Réflexion 
commercialisation 

Boucles vélo Iconiques 



Zoom de la valorisation via les bacs de Gironde
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- la diffusion large du supplément et de chaque édition du carnet de secrets 
depuis sa mise en place,
- la mise en exergue du visuel, durant les 3 années :
-sur les 4 embarcadères des bacs (Le Verdon, Royan, Blaye, 
Lamarque), portes d'entrée sur le territoire girondin (1,4 millions de 
passagers, 500 000 véhicules, 50 000 vélos, je vérifierai pour cette année)
-sur les rectos des tickets de caisse, 
- ainsi que la mise en place des photos de plusieurs Iconiques à l'entrée de 
l'embarcadère du Verdon en 2023 (affichage semi-permanent).
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Tour Pey Berland

Cimetière Saint Romain(1)

Porte Cailhau(1)

Flêche Saint Michel EN TRAVAUX

Grosse Cloche(1)

Eglise monolithe Saint 
Emilion

Château de Cazeneuve
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(1) Ces sites qui n’ont pas d’accueil permanent sont gérés par l’office de tourisme et des Congrès de Bordeaux 
Métropole qui possède le label Accueil Vélo.
(2) Non situé à moins de 5km d’un itinéraire éligible. (3) Pas d’accueil Permanent.
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ANIMATION DU RÉSEAU DES SITES REMARQUABLES



Budget 2021-2023
RECETTES DÉPENSES

Participation financière des sites 26800€ Promotion générale 6619€
Participation financières de Gironde 
Tourisme 40000€ Print 7420€

Podcasts 4656€

Promotion médias et réseaux sociaux 8000€

Accueil influenceurs 11240€

Guide Michelin (dont lancement) 17905€

Tiré à part Sud Ouest 10960€
TOTAL 66800€ TOTAL 66800€

Rappels : le budget reporté pour cause de covid de l’année 2020 a permis de financer l’action Guide Vert Michelin.
En 2022 et 2023, le Département a pris en charge l’impression du Carnet de secrets.
Le Département a également pris à sa charge l’impression des affiches.
Les Iconiques sont valorisés sur les bacs de Gironde. 
Les Iconiques en Gironde sont mis en avant via les budgets presse et réseaux sociaux de Gironde Tourisme.



POINT 
Réseaux sociaux 

2023



Audience et résultats : les abonnés en 2023

3 386 abonnés

Âge : 50% de 35-55 ans, le reste 
a principalement plus de 55 ans

En comparaison, la Page Gironde 
tourisme : 17,5 K abonnés



Audience et résultats : les abonnés en 2023

Page Facebook Iconiques : 291,3 K de personnes touchées
(vs 205 K personnes touchées en 2022)

En comparaison, la Page Facebook Gironde tourisme : 1 M de personnes touchées 

gros pic au printemps



Contenus
Iconiques en Gironde : 34 posts du 1er janvier 2022 au 1er janvier 2023

Top posts :

128 K personnes touchées
1288 interactions

91 K personnes touchées
3091 interactions

29 K personnes touchées
589 interactions

49,5 K personnes touchées
1446 interactions



Contenus
Les Iconiques en Gironde sont aussi valorisés toute l’année sur les réseaux 
sociaux de Gironde tourisme.

En 2023 : 54 posts (dont 6 vidéos) sur les 98 annuels ont eu pour sujet un 
Iconique sur le Facebook ou l’Instagram de Gironde tourisme.



ANNEXES
Bilan détaillé



Les actions de 
promotion



20.000 exemplaires ont 
été imprimés

Diffusion :
Offices de tourisme et 

partenaires lors de la bourse 
aux dépliants click & collect

Campings de Gironde grâce 
au partenariat avec le 

Syndicat de l'Hôtellerie de 
Plein Air. 

 

Le carnet de secret 1



Le carnet de secret 2

Une version en ligne augmentée avec 
des liens vers les podcasts, par exemple. 

20 000 exemplaires imprimés.
Diffusion :

- bourse aux dépliants
- portes d’entrées du Département (bacs)
- campings
- événements dont tournée d’été



Les coffrets de cartes postales

Pour rappel, les coffrets de cartes postales étaient 
exclusivement destinés aux relations publiques et 
presse.

16 200 exemplaires ont été imprimés.

Les affiches

Pour répondre à la demande de plusieurs sites, des 
affiches ont été produites par l’imprimerie 
départementale.

> À noter que ces outils ont été mis à disposition 
des offices de tourisme qui avaient un site Iconique 
sur leur territoire.



Les Iconiques font 
l’objet d’une rubrique 
dédiée sur le site de 
Gironde Tourisme.

Chaque site dispose 
d’une page complète 
qui comprend le 
podcast.



Intégration des Iconiques dans le magazine de destination



Magazine printemps-été et automne-hiver Gironde 
tourisme
15 000 exemplaires 
Diffusion offices de tourisme girondins, réseau des 
campings de Gironde, lieux culturels bordelais



Pour le jeu concours WIT FM à l’occasion du lancement des Iconiques 
en Gironde, 120 entrées gratuites ont été mises en jeu pour une valeur 
globale de 1094€ du 12 au 23 avril 2021 (diffusion de 70 spots). 

Pour le jeu avec ARL Radio, 38 entrées gratuites offertes pour une 
valeur de 419€ du 28 juin au 3 juillet 2021. 

Wit Fm est une radio régionale qui émet en Gironde et en Dordogne. 
Chaque semaine, 383 000 auditeurs écoutent Wit FM dont 337 500 
en Gironde. La radio possède également une offre digitale 
considérable avec 61 605 visiteurs uniques sur leur site internet 
et 72 601 fans sur leur page Facebook. 
www.witfm.fr 

ARL est une radio régionale historique qui émet sur 5 fréquences 
(Bordeaux - Libourne - Langon - Marmande - Nérac – Agen) et est 
écoutée par plus de 250.000 auditeurs par semaine. Sa zone d’
écoute s’étend sur les départements de la Gironde et du 
Lot-et-Garonne avec une présence assez significative sur des 
départements limitrophes (Landes, Gers, Dordogne, 
Tarn-et-Garonne, les Charentes) grâce à ses cinq fréquences. La 
radio s'appuie également sur une grande communauté sur les 
réseaux (l'une des meilleures pour une radio régionale et la première 
en Lot-et-Garonne, avec un compte Facebook avec + de 18K likes 
et un compte Instagram avec plus de 2000 followers).
www.arlfm.com 

http://www.witfm.fr
http://www.arlfm.com


La création de la collection de Podcasts

La production des podcasts a été confiée à la société GetaSound (basée à Bordeaux). 
Leur préparation a été supervisée par Hubert SION (Pôle itinérance & écotourisme) et Emmanuelle 
PARENT (Pôle communication - promotion).

Les principales étapes de la création ont été : Choix de l’ambiance > Choix des voix et musiques > Validation de 
Jingle > Fourniture des textes > Enregistrement voix > Ajout des effets sonores > mise en ligne

Outre la production, le contrat a permis d’assurer la diffusion sur les principales plates-formes de 
podcasts  (Apple, Ausha, Deezer etc…)



La promotion du réseau et des Podcasts

Objectif : travailler la notoriété des podcasts 
Iconiques sur la clientèle de proximité 

Campagne : Publicité digitale en amont 
des podcasts tous publics girondins 
proposés par la radio RTL

Important à noter : le taux d’écoute, 
exceptionnel. Il n’y a pas eu de skip (“ignorer 
la lecture”) avant d’atteindre l’émission. 



GIRONDE TOURISME x ELLE Aquitaine :
7 et 13 mai 2021
Tirage = 45 000
Audience = 145 000
{Ventes OJD* 2020 = 42 956}
 
3 et 10 septembre 2021
Tirage = 45 000 
Audience = 145 000
{Ventes OJD* 2020 = 42 956}

*Office de Justification de la Diffusion : organisme indépendant chargé de contrôler la diffusion de la presse



> La stratégie de Gironde Tourisme est de faire en sorte 
que les filières ne soient pas cloisonnées. “Itinérance, 
patrimoine, vignoble, doivent entrer en résonance”.  
Ainsi les Iconiques en Gironde font l’objet d’une 
intégration pleine dans l’écosystème Bordeaux Wine Trip 
et son média Pulpe.

Présentation des Iconiques sur le site Bordeaux Wine Trip

Article sur les Iconiques dans le magazine Pulpe, 25 000 
exemplaires sur plus de 350 points de diffusion en Gironde 

Intégration des Iconiques 
sur la carte du vignoble

En 2022, Les 
Iconiques en 

Gironde ont été 
intégrés à la 

nouvelle carte 
touristique de la 

Gironde



La refonte du document de 
promotion du Tour de 
Gironde à vélo a 
également été l’occasion 
de mettre en avant les 
Iconiques de Gironde.



Mise en ligne de la page Facebook
le 30 mars 2021

En 9 mois d’existence : 
- 1074 abonnés
- 81 publications (plus de 9 

posts par mois, soit plus 
d’un post par semaine)

- 471 828 personnes 
touchées par nos posts 

Des chiffres qui ne cessent 
d’augmenter

La création d’une page 
Facebook  



Le Festin - 60 000 lecteurs.

Le Département de la Gironde a 
fait bénéficier Gironde Tourisme 
d’une publicité pour les Iconiques 
en Gironde dans le numéro de juin 
2021.



> Le Département de la Gironde s’est fait largement l’écho 
du lancement des Iconiques en Gironde auprès des 
Girondins

> Une présentation a été faite sur le réseau Mascaret 
interne et les 6500 agents du Département ont reçu 
l’information.

Présentation des Iconiques sur le site Internet du Département

Présentation des Iconiques sur le réseau interne du Département



Gironde Tourisme a mis en place un partenariat avec Gold FM.

Chaque jour du lundi au vendredi, Cédric Naffrichoux intervient 
durant 2mn dans la rubrique “Escapade” pour donner une 
suggestion de visite ou découverte en Gironde.

À ce jour 135 chroniques ont été enregistrées.
Les 18 sites du réseau des Iconiques en Gironde ont été mis 
en avant au moins une fois.



> Les Iconiques en Gironde ont été 
mis en avant au verso des billets 
pour la traversée avec les bacs (Le 
Verdon-Royan / Blaye - Lamarque)

> Mise en avant des Iconiques en 
Gironde sur les évènements auxquels 
participe Gironde Tourisme.
Ici la Gironde à pied en partenariat 
avec la FFRandonnée Gironde 
consacré au GR de la Métropole. 



Lancement du guide vert michelin

Un partenariat conclu en 2021 (financé sur le 
budget 2021- 15 405,18 €).
Intégration du Carnet de Secrets dans l’édition 
Nouvelle Aquitaine pour 2 ans.

Lancement à la Cité du vin le 17 mars 2022.



La campagne de printemps spécial patrimoine



La campagne de printemps - Terra Aventura

Une cache éphémère à Saint Emilion 
lancée le 16 avril.
(Stand d’accueil Gironde Tourisme / 
CRT Nouvelle Aquitaine)

11000 joueurs en 3 semaines.

63% des joueurs viennent d’un autre
département que la Gironde.

130000 joueurs de Nouvelle Aquitaine ont 
reçu la newsletter avec une mise en avant de la 
campagne de printemps.  



Outils d’animation du réseau

Un groupe Facebook privé

Une rubrique dédiée sur le site pro de Gironde Tourisme
www.gironde-tourisme.fr/espace-pro

Une série de vidéos témoignage



Les photos de Loïc Lagarde



Tiré à part Sud Ouest



La revue de presse



+ Les escapades sur Gold Fm (70 900 auditeurs différents par semaine 
écoutent GOLD FM) *chiffre non diffusable au grand public. 

 
+ Interview Wit Fm de Pascale Got, présidente de Gironde Tourisme sur la 

Minute Iconique en juin  

Sud Ouest online : 2 677 236 visiteurs/mois*

*Donnée Datapresse







Reportage TF1
Suite à un contact instauré par Gironde tourisme auprès de TF1, nous avons réussi à les mobiliser sur un reportage à 
l’occasion des journées du patrimoine. La thématique choisie étant “Ces personnes qui vivent dans des sites 
remarquables”, les lieux sélectionnés ont été La Citadelle de Blaye et le Château Royal de Cazeneuve. 

JT 13h de TF1 : en moyenne 4,55 millions de téléspectateurs, pour une part de marché de 39,1%*
Diffusé le samedi 17 septembre 

En 2023, nous tenterons de nouveaux contacts pour obtenir des JT.



Globe Totting (20,1k abonnés sur instagram) - Citadelle de Blaye - Une influenceuse anglaise 

● 1 article sur le blog (voir slide suivante) et des stories sur Instagram 

Programme : https://docs.google.com/document/d/1qlPYl-MSflfq2-0YazQwEsGh4ocMoMJKNmEyrXiz-N8/edit?usp=sharing

Article : https://globetotting.com/day-trips-from-bordeaux-france/

Blog de voyage dédié à la découverte du monde avec des enfants

● Classé dans le Top 10 des blogs de voyage famille au Royaume-Uni en 2018 et 2019
● 39 000 visiteurs uniques chaque mois
● 45 000 pages vues par mois
● Lecteurs UK (40%) / USA (20%) / Canada (13%)
● 70% des lecteurs sont des femmes
● 75% des lecteurs âgés entre 25 et 54 ans

https://globetotting.com/

Accueils Influenceurs

https://docs.google.com/document/d/1qlPYl-MSflfq2-0YazQwEsGh4ocMoMJKNmEyrXiz-N8/edit?usp=sharing
https://globetotting.com/day-trips-from-bordeaux-france/
https://globetotting.com/


Loïc Lagarde (179k abonnés sur Instagram) 

Programme : 
https://drive.google.com/file/d/1Yn3KFYHjAUCM_J_onloKIW3Q-ijH0R
Mj/view?usp=sharing

Apparition des Iconiques (Phare du Cap Ferret - Grosse cloche et 
Château de la Brède) dans le livre Lonely Planet - vendu dans toutes les 
grandes librairies de France. 

Parution : 13/10/2022

Accueils Influenceurs

https://drive.google.com/file/d/1Yn3KFYHjAUCM_J_onloKIW3Q-ijH0RMj/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Yn3KFYHjAUCM_J_onloKIW3Q-ijH0RMj/view?usp=sharing


La Grosse Cloche Le Phare du Cap Ferret Le Château de la Brède

La Cité du Vin Saint-Emilion


